Das Das Rapunzel-Prinzip

Haarverlangerungen sind der neue Hit im

@ Prashant Panjiar

Locke, Locke, du musst wandern: Die Haare, die in indischen Tempeln
geopfert werden, gehen auf Weltreise...

Frisiergeschaft. Wo aber kommen die Haare her? Der
stern recherchierte an den Wurzeln eines weltweit
boomenden Geschéafts.

Ein schneeweiRer Cashmerepullover brachte David Gold auf
die Idee: Wenn graue Ziegenwolle sich in weil3es Cashmere
verwandeln lésst, dann missten auch Farbpigmente aus
Haaren entfernt werden kdnnen. Der Geschaftsmann saf3,
frisch verliebt in eine Friseurin, in eéinem Londoner Pub und
dachte Uber eine noch unerschlossene Geldquelle nach:
kinstliche Haarverlangerung. Damals, die 90er Jahre hatten
gerade begonnen, galten Extensions, so der Fachbegriff, mit
echtem Haar as etwas, das nur Transvestiten oder
Hollywood-Stars machten. Gold dachte, so etwas miisse
auch fr normale Frauen moglich sein, die nicht die Geduld
aufbringen, ihrem Haar beim Wachsen zuzuschauen. Fir
eine fillige Léwenmahne bis zum Po vergeht gern mal ein
Jahrzehnt.

Ein neuer Mensch in drei Stunden
Seinen Erfolg verdankt er Kundinnen wie Natascha
Ochsenknecht, der Frau des Schauspielers Uwe
Ochsenknecht. An einem Mittwoch um 13 Uhr betritt
Natascha mit sportlicher Kurzhaarfrisur den Minchner
Friseursalon "Visage Hairdesign" von Renate Klingspor.
Um 14 Uhr isst sie eine Folienkartoffel mit Salat, und um 16
Uhr prasentiert sie sich mit beeindruckender Mahne bis zur
Taille. Ein neuer Mensch in drei Stunden. "Wir haben bald
Hochzeitstag. Da soll Uwe mich so sehen, wie er mich vor
17 Jahren kennen gelernt hat."

Funf Frisierstiihle neben ihr sitzt die Schauspielerin Anja
Kruse. Siewird im August 50. "Ist doch albern, dass Frauen
ab einem gewissen Alter keine langen Haare mehr tragen
sollen”, sagt sie, wéhrend Frau Klingspor 130 Extensions in
50 Zentimeter Lange an ihrem Haar befestigt. "Die ersten
zwel Tage ziept es noch ein bisschen. Aber dann fihit es
sich an wie mein eigenes Haar", sagt Kruse weiter.

Die neue Haarpracht sitzt so fest, dass sie ziemlich viel
aushdt: Fohnen, Lockenwickler, Dauerwelle, sogar einen
Sprung vom Zehn-Meter-Turm. Das hat seinen Preis. Je
nach Anzahl und Lé&nge der Stréhnen Kkostet eine
Verlangerung zwischen 400 und 1500 Euro.
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...um schliefdich am Kopf von Frauen wie Anja Kruse zu schimmern.
Die Aufnahmen zeigen die Schauspielerin vor (unten links) und nach
der Echthaar-Verléangerung

Da das eigene Haar alerdings weiterhin wachst, hélt die
falsche Pracht hdchstens sechs Monate. "Na und?’, wirft
Frau Ochsenknecht ein. "Mit einer neuen Frisur sieht jedes
Outfit komplett anders aus. Da spare ich mir doch eine
Menge neuer Klamotten."

Prinzessinnenlocken zur Marchenhochzeit
2005 lief3en sich alein in Deutschland Gber 100.000 Frauen
die Haare verlangern, 15 Prozent mehr als im Vorjahr.
Dazu zéhlen allerdings auch die Haarverdichtungen, mit
denen man Fllle in dinnes Haar mogeln kann. Victoria
Beckhams Haare sind manchmal fast l1anger as sie selbst,
Sharon Stones Kurzhaarfrisur wuchs Uber Nacht bis auf
Brusthbhe, und Sarah Connor fand, dass zu einer
Marchenhochzeit im Fernsehen die Prinzessinnenlocken
eindeutig besser passen als ein Punkschnitt.

Weltmarktfiihrer in Sachen Haarverlangerung ist Great
Lengths von David Gold. Das Unternehmen liefert Haare in
35 Naturténen und 15 "Crazy-Farben”, von Pink bis Grin.
Es ist ein weiter Weg, den die Haare nehmen, bis sie in
Munchen bei Renate Klingspor ankommen.

Haare opfern aus Dankbarkeit
Der Weg beginnt vor einem Gotteshaus im indischen
Bundesstaat Karnataka. Tausende Pilger ndhern sich
langsamen Schrittes dem Manjunatha-Swamy-Tempel,
unter ihnen die 26-jahrige Ratha, die schon zwei Tage in
Uberfiillten Bussen zugebracht hat. Hundert Meter vor dem
Tempel steuert Ratha einen Frisiersalon an, in dem 68
Friseure hinter 68 Holzstiihlen stehen. Ihre Kunden reden
nicht Gber Winsche fir ihr Ouitfit, sie wissen: Hier wird
jeder kahl geschoren. Frauen wie Ratha sind an diesen Ort
gekommen, um ihr Haar zu opfern. Sie folgen einer
jahrtausendealten Tradition der Hindus: Sie opfern ihr Haar
- nicht damit sich ein Wunsch erfiillt, sondern nachdem ein
Wunsch erfillt worden ist. "Mein rechter Oberschenkel
schmerzte entsetzlich, kein Arzt konnte mir helfen", sagt
Ratha, wahrend der Friseur einen etwa 30 Zentimeter
langen Schopf ihres schdnen glatten Haars abschneidet und
zu einem Blndel zusammenknotet. "Vor zwei Jahren betete
ich im Tempel zu Manjunatha, der Herr mége mich von den
Schmerzen erlésen. Er hat mich geheilt, deshalb lasse ich
heute mein Haar."

Der Friseur rasiert ihr mit dem Messer eine Glatze. Die
Frauen und Manner auf den benachbarten Friseurstiihlen
erzdhlen dhnliche Geschichten. Té&glich opfern allein in
diesem Tempel 1500 Glaubige ihre Locken. An Sonntagen
sind es sogar 3000. Wohin das Haar anschliel3end geht,
wissen nur wenige von ihnen.



Das Haar wird nach Lange sortiert

Goldig: "Great Lengths' wurde vor 15 Jahren von David Gold (r.)
gegrundet; sein Sohn Thomas (1.) kimmert sich ums Marketing

In einem Nebengebaude des Tempels hocken zehn Manner
und schweigen. Einer von ihnen ist der bértige Mayoor, 32,
Handler im Dienst von Great Lengths.

Wie jeder der Manner wirft Mayoor einen versiegelten
Umschlag in eine Urne: Sie geben Gebote fur Haare ab,
zwischen 350 und 500 US-Dollar pro Kilo. Mayoor erhalt
den Zuschlag; die Haare gehdren ihm. Der Tempel nutzt
das Geld fir sein neues Krankenhaus. Manjunatha Swamy
ist einer von etwa 20 Tempeln, in denen Mayoor
bindelweise Haar kauft.

Das geopferte Haar wird von Lastwagen in eine sieben
Fahrtstunden entfernte Fabrik in Bangalore transportiert,
die Mayoor zusammen mit Great Lengths betreibt. Dort
wird es zunéchst gewaschen - mit einfachem Shampoo in
niedriger Konzentration, um Schaden durch Chemie zu
vermeiden. Dann legen Arbeiterinnen im Sari die
Haarbiindel auf dem flachen Dach des Betonbaus aus. "Der
Beton saugt die Hitze auf, so trocknet das hier schnell”,
erklart Mayoor. Wie in vorindustriellen Zeiten sieht es auch
in der Halle aus, in der die meisten von Mayoors 150
Beschéftigten arbeiten, ebenfalls Uberwiegend Frauen im
Wickelgewand. Sie sitzen auf Hockern, vor ihnen jewells
ein Brett voller N&gel, zwischen denen sie die Haare
strammziehen und nach Langen sortieren. Endprodukt sind
Haarbiindel in Langen von 30 oder 45 Zentimetern.

Die werden jede Woche ein- bis zweimal per Flugzeug von
Bangalore nach Nepi in Italien transportiert. Per Schiff
wére es glngtiger - aber zu langsam angesichts des
boomenden Geschéfts von Great Lengths.

Schodne Haare sind ein Statussymbol

In der Stadt Nepi, knapp eine Stunde auf3erhalb von Rom,
kommen jeden Monat insgesamt vier Tonnen Haare aus
Indien an. Die meisten sind lakritzschwarz, ab und zu liegt
ein grauer Zopf dazwischen. Zwei Mitarbeiter sind gerade
dabel, eine Ladung "Sausages' (so heifdt der Bund von
rund 30 Zopfen) auszupacken, um sie zu wiegen. "Schone
Haare sind ein Statussymbol”, erklért Thomas Gold. "Sie
sind ein lebendiges Produkt, das mit der Hand verarbeitet
werden muss." Der 30-jdhrige Sohn von David Gold ist fir
das Marketing der Firma zustandig.
"Ciao Bella', ruft Thomas Gold einem Méadchen zu, das
Stréhne fur Straéhne auf einen Baumwollstreifen néht, um
die Haare dann in einem weiteren Waschgang von
Schmutz und Fett zu befreien. Anschlief3end lagern sie 10
bis 20 Tage zur Depigmentierung in weif3en Wannen. Das
Schaumbad, angeriihrt nach einem Geheimrezept, entzieht
dem Haar die Farbe, ohne die Schuppenschicht zu
verletzen. Erst wenn alle Pigmente verschwunden sind und
das Haar sich in reinem Blond présentiert, kdnnen die
Haare eingefarbt werden.

Die Lieblingsfarbe der Deutschen: Platinblond
Uber der Tir zum Féarberaum héngt das Schild "Vietato
Entrare”; wenn es leuchtet, darf keiner rein oder raus:
Genau zwei Minuten lang werden die Haare in einer Farbe
gebadet, etwa dem Kupferton 26. "Die Temperatur ist
beim Féarben extrem wichtig, Haare sind sehr sensibel”,
erkléart Thomas Gold. Einen Raum weiter liegen die
Haarteile aufgespiefldt wie erlegte Skalps. Aus den
Lautsprechern schallt Gianna Nannini, die Mitarbeiter
mischen aus verschiedenen blonden Bindeln einen
Kombiton zusammen. Das Gerét, das sie dazu benutzen,
sieht aus wie ein Fakir-Bett in klein, durch das sie immer
wieder die Stréhnen ziehen. Eine Kollegin mischt ein
dunkles Blond aus den Nummern 19, 11 und 27 und
erzdhlt, dass Sharon Stone genau diese Farbe tragt. Und
die Lieblingsfarben der deutschen Frauen? "Nummer 23,
platinblond, gefolgt von der 27, einem etwas warmeren
Ton, und der 26, einem schimmernden Kupfer," sagt
T h o m a s G o | d .
Danach werden die Haarblindel gebugelt,
zusammengefasst und mit Keratin-Pléttchen versehen,
durch welche die Hair-Extensions spater mit dem echten
Haar verbunden werden. Im Packraum weist Thomas Gold
auf die Boxen unter den Wickel-Tischen: bestimmt fiir
Skandinavien, Frankreich, Dubai, Stdafrika. Deutschland
ist mit drei Kisten vertreten. Das Geschéft mit dem
Echthaar boomt: Nebenan bauen die Golds eine neue
Fabrik, dreimal so groR wie die alte.

Nur die Manner sind noch resistent
Zurick in Minchen, im Salon von Renate Klingspor, zu
der nicht nur Prominente kommen, um sich den Luxus auf
dem Kopf zu leisten. "Unter meinen Kunden befinden sich
auch Schillerinnen, die extra fir eine Verlangerung jobben,
oder 75-Jahrige, denen ihr eigenes Haar zu diinn geworden
ist." Sogar aus den USA, Israel und London fliegen
Klingspors Kundinnen ein.
Nur bei Mannern konnten Haarverléangerungen noch nicht
punkten. Der Schauspieler Max Tidof gehért zu den
Ausnahmen: Fir den Fernsehfilm "Herr der sieben Meere"
wird er mit 170 Extensions in eine Art Doppelganger von
Wolfgang Petry verwandelt. "Die kommen aber sofort
wieder raus’, sagt der 45-Jéhrige. "Ich will nicht noch mal
so aussehen wie in den Siebzigern."”
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